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Почему этот доклад появился именно 
сейчас



Что говорят ваши коллеги?

● Реклама дорожает

● CPA пациента увеличивается

● Жесткая конкуренция 
Госучреждения генерируют 10–15% дохода за счет платных услуг и продолжат наращивать эту 

долю

● Пациенты стали осторожнее в тратах

● Часть спроса перетекает в сегмент ОМС

● Оптимизация бюджетов

https://profile.ru/society/bitva-za-pacienta-kak-gosudarstvennye-i-chastnye-kliniki-konkurirujut-na-rynke-platnyh-medicinskih-uslug-1793031/


ПУТЬ ПАЦИЕНТА: ОТ ПОТРЕБНОСТИ К ЗАПИСИ



Как сохранить поток пациентов без роста 
бюджета?



РАСПРЕДЕЛЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ БЮДЖЕТОВ



Распределение бюджета



ТОП эффективных каналов



АГРЕГАТОРЫ (ПРОДОКТОРОВ)

самостоятельная работа



АГРЕГАТОРЫ (ПРОДОКТОРОВ)

самостоятельная работасамостоятельная работа
1 188 записи



АГРЕГАТОРЫ (ПРОДОКТОРОВ)

самостоятельная работасамостоятельная работа
1 188 записи

работа с TRINET.Medicine
3 562 записи

рост 
в 2.9 раз



SEO

работа с TRINET.Medicine
+87 000 визитов

самостоятельная работа
-129 000 визитов



Опрос

1. У кого есть подрядчик по SEO?

2. Вы растете по трафику с ПС?

3. Знаете ли вы что такое E-E-A-T и ЭПОС?



Почему SEO антикризисный инструмент



Почему SEO снижает стоимость пациента?







На каком уровне находитесь вы?



Как изменилось поведение пациентов?





Что изменилось в алгоритмах?



Важнейшие модели ранжирования



Важнейшие модели ранжирования



Разбор сайтов



Какие ошибки?

Что можно улучшить?



Какие ошибки?

Что улучшить?





Рейтинг 3.4 звезды





Цена ошибки в SEO



Цена ошибки в SEO

• Потерянное время

• Потерянные деньги

• Возможные санкции

• Упущенные пациенты



10 уловок SEO-мошенников







Google приносит больше обращений
Доли обращений:
органический трафик

более 55% уникальных обращений (звонки, заявки, обратные звонки) дает Google.





На чём нельзя экономить?



На чём нельзя экономить? 



На чём можно экономить в seo



Кейсы







Почему так происходит

Коммерческие страницы

Высокая конверсия

↓
Но страниц немного

30–50

Информационные страницы

Конверсия ниже

↓
Но страниц значительно больше

300–700

↓
Общий поток пациентов оказывается выше

Важно смотреть не только на конверсию страницы, 
но и на суммарный вклад всего раздела сайта.



Что означает это для клиник?



Страницы услуг продают

Информационные страницы приводят будущих пациентов

Максимальный результат дает их совместная работа.

Если вы инвестируете только в страницы услуг, вы добровольно 
отказываетесь от значительной части поискового спроса.



Раздел об авторе

https://temed.ru/articles/?doctor=240102



Статьи

https://temed.ru/articles/gryzha-diskov-pozvonochnika-l3-l4-simptomy-i-lechenie/
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Статьи
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Статьи
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Статьи



Пряники



Карта потерь пациентов



Стратегическая консультация



Напишите мне – и я подскажу, что 
делать дальше

@chistilinmed

+7 981 824 24 86

vk.com/chistilinmed
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