


Пациент редко начинает поиск с названия клиники. 
Чаще он начинает с симптома или заболевания. 
Задача клиники - оказаться рядом с ним именно в этот момент.
Этот чек-лист — о том, как превратить такие страницы в
источник трафика и пациентов.



Друзья, этот чек-лист создан на основе анализа более 2 000 сайтов
российских и зарубежных клиник.

Чек-лист разделен на несколько частей:
Часть 1 - основные блоки для страницы
Без них нельзя обойтись при описании симптомов и заболеваний.

Часть 2 - конверсионные блоки
Задача этих блоков - превратить читателей в пациентов.

Часть 3 - требования поисковых систем (ПС)
Позволят сделать раздел в соответствие с требованиями Яндекса и Google. 

Часть 4 - кейсы
Результат работы с клиниками команды TRINET.Medicine.

Часть 5 - бонус 
Инсайты 03
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До 80% трафика даёт раздел
“Симптомы и заболевания”

Скачать Руководство
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БЛОКИ
ОСНОВНЫЕ



Блок на странице
Определение

Источник: cmrt.ru

Предоставьте определение
заболевания, сформулированное
простым и понятным языком для
пациента.

#01

Блоки: основные 09



#02
Блок на странице
Резюме о заболевании 

Источник: temed.ruБлоки: основные

В моей работе я исследую передовой
опыт успешных клиник не только в
России, но и за рубежом. Одной из
наиболее ценных идей, выявленных
на зарубежных сайтах, является
краткое резюме заболевания. 

Этот метод я успешно внедрил в
одном из проектов и готов
поделиться им с вами. Пример его
реализации можно увидеть на сайте
клиники temed.ru. 

Такой подход обеспечивает
посетителям страницы быстрый и
точный ответ на свой запрос.
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#03
Блок на странице
Причины 

Источник: cmrt.ruБлоки: основные

Перечислите причины, которые могут
вызвать заболевание или привести к
появлению описываемых симптомов.
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#04
Блок на странице
Симптомы 

Перечислите признаки и симптомы,
характерные для данного
заболевания.

Блоки: основные Источник: dikul.net 12



#05
Блок на странице
Классификация 

Источник: probolezny.ruБлоки: основные

Заболевания часто бывают
разнообразными по своему виду.
Пожалуйста, предоставьте
классификацию данного заболевания
и расскажите о каждом его типе или
форме.
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#06
Блок на странице
Стадии развития 

Источник: probolezny.ruБлоки: основные

Предоставьте информацию будущим
пациентам о ходе развития
заболевания. Это крайне важно,
чтобы они понимали, что может
произойти, если не обратиться за
медицинской помощью вовремя.
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#07
Блок на странице
Осложнения 

Источник: msk.ramsaydiagnostics.ruБлоки: основные

Уделите особое внимание разделу об
осложнениях при описании каждого
заболевания. Эта информация может
помочь читателю принять решение
об обращении к вам за помощью и
стать вашим пациентом.
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#08
Блок на странице
Прогноз и профилактика 

Источник: msk.ramsaydiagnostics.ruБлоки: основные

Важно также обсудить прогноз и
методы профилактики при описании
заболевания. Это может дать надежду
на выздоровление, если читатель
примет решение обратиться к вам
вовремя, или, наоборот, подчеркнуть
риски, если оставить проблему без
внимания и не обратиться к врачу.
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БЛОКИ
КОНВЕРСИОННЫЕ



Блок на странице
Кто занимается лечением

Блоки: конверсионные Источник: smclinic.ru

Публикация статей о симптомах и
заболеваниях необходима для
привлечения потенциальных
пациентов. Важно, чтобы при первом
знакомстве с аудиторией, попавшей
на сайт через такую статью, мы могли
мотивировать их к необходимым
действиям. 

Одним из таких действий является
переход с информационной статьи на
коммерческие страницы, например,
на страницу с услугами или
профилями специалистов. 

Благодаря блоку "Кто лечит данное
заболевание" мы сможем облегчить
этот процесс.

#09
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#10
Блок на странице
Диагностика  

Блоки: конверсионные Источник: dr-ost.ru

Блок "Диагностика" также играет
важную роль. По аналогии с блоком
"Методы лечения", в нем следует
перечислить методы диагностики,
которые применяются в вашей
клинике для подтверждения
конкретного заболевания. 

Я рекомендуем разместить
фотографии, названия, короткие
описания методов диагностики и
ссылки на страницы с более
подробным их описанием. Это
позволит читателям получить более
полное представление о ваших
возможностях в области диагностики
и обратиться к вам для получения
квалифицированной помощи. 
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#11
Блок на странице
Методы лечения  

Блоки: конверсионные Источник: dr-ost.ru

Важным блоком на странице
симптома или заболевания являются
методы лечения, особенно те,
которые применяются в вашей
клинике. 

Предлагаю разместить фотографии,
названия, короткие описания методов
лечения и ссылки на страницы с более
подробным их описанием. 

Это поможет привлечь внимание
читателей и повысить вероятность
превращения их в пациентов вашей
клиники.

20



#12
Блок на странице
Цены 

Блоки: конверсионные Источник: invitro.ru

Убедитесь, что на страницах
присутствует блок с ценами на
диагностику и лечение конкретного
заболевания.

Рекомендую рядом с ценой добавить
кнопку “Записаться”. 
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Блок на странице
CTA 

Блоки: конверсионные Источник: temed.ru

Многие сайты в разделе "Симптомы и
заболевания" не предлагают кнопок
действия - помочь людям в решении
их проблем. Что мешает
превращению читателей в новых
пациентов. Это приводит к уходу
посетителей, которые не осознают,
что это сайт клиники.

Решение этой проблемы — в
добавлении CTA (Call to action) кнопок
типа "Задать вопрос" или "Записаться
на приём", а также ссылок на
страницы с услугами, связанными с
конкретными симптомами или
заболеваниями.

#13
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Блок на странице
CTA 

Блоки: конверсионные Источник: temed.ru

Эффективное общение с
посетителями сайта включает в себя
различные способы взаимодействия. 

Некоторые готовы немедленно
записаться к врачу, в то время как
другие хотели бы получить ответы на
свои вопросы перед этим шагом. 

Рекомендую добавить призыв
"позвонить в клинику" как
дополнительную опцию для тех, кто
предпочитает обсудить свои вопросы
по телефону перед записью на приём
 

#14
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#15
Блок на странице
CTA 

Источник:  temed.ruБлоки: конверсионные

Добавление баннера 'Последняя
надежда' (БПН) - моя рекомендация.
Он появляется, когда пользователь
собирается закрыть страницу вашего
сайта, наводя курсор на крестик.

Используя баннер последней
надежды, вы можете удержать
посетителя на странице, предложив
ему записаться на прием или
получить скидку. 

Это может изменить его решение и
привести его к тому, чтобы стать
вашим пациентом.
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#16
Блок на странице
Ваши преимущества 

Блоки: конверсионные Источник: dr-ost.ru

В блоке ваши преимущества
расскажите о преимуществах
диагностики и лечения конкрентного
заболевания, на странице которого
данный блок размещен. 
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#17
Блок на странице
Врачи 

Блоки: конверсионные Источник: temed.ru

Обязательно убедитесь, что на
страницах с информацией о
заболеваниях и симптомах
присутствует блок с профилями
врачей вашей клиники, а также
кнопка для записи на прием к ним.
 
Это поможет увеличить конверсию со
страницы, превращая читателей в
пациентов.
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Блок на странице
Тесты

Блоки: конверсионные Источник: temed.ru

Чтобы сделать страницу более
привлекательной для посетителей,
рекомендую добавить интересные
вопросы, связанные с тематикой
статьи. 

Это не только увеличит
заинтересованность читателей, но и
улучшит их пользовательский опыт,
что в свою очередь положительно
скажется на рейтинге сайта в
поисковой выдаче.

#18
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Блок на странице
Акция

Блоки: конверсионные Источник: smclinic.ru

Размещение баннера с акцией
ускорит процесс принятия решения
посетителем страницы в пользу
обращения в вашу клинику.

#19
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Блок на странице
Лицензиии

Блоки: конверсионные Источник: smclinic.ru

Пользователь может начать
знакомство с вашим сайтом с любой
его страницы. Страница симптома
или заболевания может оказаться
первой, на которую попадет новый
посетитель. 

На этой странице необходимо
представить качественный контент и
убедить посетителя в надежности
вашей клиники. 

Для достижения этой цели
рекомендую разместить блок с
лицензиями вашей клиники.

#20
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#21
Блок на странице
Что ждёт на приёме  

Блоки: конверсионные Источник: newneuro.ru

Большинство пациентов испытывают
страх перед неизвестностью. Наша
задача - предоставить будущим
пациентам информацию о том, что
они могут ожидать и что вызывает у
них беспокойство. Блок "Что ожидать
на приеме" идеально подходит для
этой цели.  
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#22
Блок на странице
Видео  

Блоки: конверсионные Источник: shishonin-doc.ru

Рекомендую использовать
видеоконтент не только на страницах,
посвященных симптомам и
заболеваниям, но и в других разделах
сайта, таких как "О клинике", "Услуги",
"Отзывы" и т. д. Видео обладает
множеством преимуществ. 

Подробнее о том, как использовать
видеоконтент эффективно, вы можете
узнать на моём YuTube канале
@chistilinmed

31



Доступно по QR-коду и по ссылке

Полезный материал  
“видеоконтент для клиник” 
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https://youtu.be/RlviMRl1AoE?si=q-JwNDnVtgL09_5O


Блок на странице
Предупреждение

Блоки: конверсионные Источник: probolezny.ru

Привлечение пациентов в клинику
возможно не только через
предоставление качественного
контента, но и путем обращения к их
страхам. 

Блок с текстом предупреждения
идеально подходит для этой задачи.

#23
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#24
Блок на странице
Ваше предложение

Блоки: конверсионные Источник: doctordlin.ru 

Разместите блок с вашим
предложением о том, как вы можете
помочь в выздоровлении будущим
пациентам. Привлеките внимание
ярким заголовком, который усилит
ваше предложение.
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Закажите проработанные
прототипы для страниц
"Симптомы" и "Заболевания",
учитывая все рекомендации из
чек-листа и дополнительные идеи!

 

100 000 ₽ за 2 прототипа 

Разработаем для вас 
продающие прототипы

+7 981 824-24-86 (WhatsApp)
@chistilinmed (Telegram) 



SEO-БЛОКИ
ДАЮЩИЕ ТРАФИК 



Доступно по QR-коду и по ссылке

Статья про требования 
к медицинским сайтам 
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https://chistilinmed.ru/blog/osobennosti_prodvijeniya_saita


Блок на странице
Автор статьи и редактор

SEO блоки: дающие трафик Источник: temed.ru

Важно, чтобы тексты на вашем сайте
соответствовали высоким стандартам
Google: они должны быть
экспертными, авторитетными,
надежными и передавать ценный
опыт. Без этого ваш сайт рискует
остаться незамеченным в результатах
поиска Google.

Размещение информации об авторе
статьи и редакторе позволяет
поисковой системе понять,  что ваш
контент экспертный.

Подробнее о требованиях Google к
контенту медицинских сайтов можно
узнать из моей статьи.  Ссылка на неё
доступна на следующей странице.

#25
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#26
Блок на странице
Содержание 

Источник: temed.ru

Использование блока с содержанием
поможет вам структурировать
контент на странице, что в свою
очередь отправляет дополнительные
сигналы поисковым системам о том,
что ваш контент качественно сделан
и организован. Это повышает его
экспертность и делает его более
привлекательным для пользователей.

Благодаря содержанию посетители
могут быстро ориентироваться в
тексте и переходить к интересующим
их разделам, так как ссылки в
содержании являются
кликабельными.

SEO блоки: дающие трафик 39



#27
Блок на странице
Мнение эксперта 

Источник: temed.ru

Внедрение блока с экспертным
мнением не только придает
авторитетности странице, но также
позволяет рекламировать врача,
высказавшего это мнение. 

Помимо цитаты эксперта и основной
информации о нём (ФИО,
фотографии, стаже и специализации),
рекомендую добавить кнопку
действия: "Задать вопрос", "Получить
консультацию" или "Записаться на
прием", чтобы у посетителей была
возможность легко и быстро
обратиться к эксперту.

SEO блоки: дающие трафик 40



#28
Блок на странице
Исследования/статистика 

Источник: symptomd.ru

Для обеспечения максимальной
экспертности страниц с симптомами и
заболеваниями, рекомендую внедрить
данные из проведенных
исследований. Особое внимание
следует уделить выбору источников,
чтобы данные были представлены из
надежных и авторитетных
источников. 

Представление информации в виде
таблиц, графиков и диаграмм,
иллюстрирующих статистику,
связанную с заболеваниями и
симптомами, также способствует
повышению доверия к материалу

SEO блоки: дающие трафик 41



#29
Блок на странице
Кейсы 

Источник: probolezny.ru

Кейсы успешного лечения ваших
пациентов помогут читателям
убедиться в профессионализме ваших
врачей и их опыте в лечении
различных заболеваний. Поэтому
крайне важно регулярно публиковать
подобные истории.

Кроме того, размещение такого
контента также соответствует
рекомендациям от Google.

Этот поисковик ценит не только
экспертность, авторитетность и
надежность контента, но и передачу
практического опыта, что делает ваш
контент еще более ценным и
привлекательным для пользователей.

SEO блоки: дающие трафик 42



#30
Блок на странице
Заболевания по направлению  

Источник: smclinic.ru

Цель сайта клиники - стимулировать
пользователей к совершению
необходимых действий, таких как
звонок, запись на прием, переход в
раздел "Контакты" и др. Важно также,
чтобы пользователи проводили
больше времени на сайте, что
сигнализирует поисковым системам о
полезности и интересности контента.

Рекомендую добавить блок со
схожими симптомами и
заболеваниями, чтобы улучшить
пользовательский опыт и привлечь
больше трафика через поисковые
системы.

SEO блоки: дающие трафик 43



#31
Блок на странице
Оценка/комментарии/поделиться 

Источник: gemotest.ru

Для повышения распространения
текстов о вашей клинике добавьте
кнопку "Поделиться". Пользователи
смогут опубликовать анонс статьи у
себя в соцсетях, привлекая новых
потенциальных пациентов.

Оценка статьи поможет
сформировать ее рейтинг. Высокий
рейтинг привлечет внимание
аудитории и побудит ее ознакомиться
со статьей.

Также добавьте возможность
оставить комментарий или задать
вопрос к статье, что способствует
вступлению в диалог с
потенциальными пациентами.

SEO блоки: дающие трафик 44



Блок на странице
Информация о статье

Источник: temed.ru

В начале статьи рекомендую
предоставить основные данные о
ней: количество просмотров, время
на чтение, рейтинг статьи и
количество комментариев. Эти
сведения помогут читателю
сориентироваться и понять
интересность материала.

Также важно подчеркнуть
актуальность контента для
посетителей и поисковых систем.

Наличие даты публикации и
регулярная проверка актуальности
материала являются обязательными
шагами в этом направлении.

#32
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#33
Блок на странице
Отзывы пациентов 
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Отзывов никогда не бывает слишком
много, особенно на сайте клиники.
Рекомендую создать отдельный
раздел "Отзывы" на сайте.

Кроме того, разместите отзывы в
соответствующих разделах: на
страницах врачей, на главной
странице, на страницах услуг и в
разделе "О нас". 

Также рекомендую включить блок с
отзывами на странице симптома или
заболевания, чтобы пользователи
могли ознакомиться с опытом других
пациентов. Важно, чтобы отзывы
были релевантны конкретным
заболеваниям.

Источник: dr-ost.ru SEO блоки: дающие трафик



#34
Блок на странице
Часто задаваемые вопросы 

Источник: gemotest.ru

Поисковые системы предпочитают
сайты, где пользователи могут найти
исчерпывающие ответы на свои
вопросы. Важно, чтобы страница о
симптомах и заболеваниях также
содержала подробную информацию,
способную удовлетворить интересы
пользователей.

Иногда сложно представить всю
необходимую информацию на одной
странице, что может затруднить ее
восприятие. Раздел "Ответы на часто
задаваемые вопросы" позволяет
сделать страницу более подробной и
улучшить ее позиции в поисковой
выдаче
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Для лучшего восприятия контента
поисковыми системами убедитесь,
что посетители могут
идентифицировать ответственного за
информацию на странице. Блок с
часто задаваемыми вопросами - не
исключение. 

Рекомендую добавить информацию 
о врачах: фотографии, полные имена,
стаж работы и специализации. 

Также полезно включить кнопки
"Задать вопрос" или "Записаться на
прием" для легкой связи с врачом."

Совет по улучшению блока
Часто задаваемые вопросы
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Блок на странице
Источники

Источник: temed.ru

Важно включить блок ссылок на
авторитетные источники,
использованные при написании
контента, на странице симптома или
заболевания. 

Этот блок не только подтверждает
нашу экспертизу, но и соответствует
требованиям поисковых систем
относительно качества
предоставляемой информации на
сайте в медицинской тематике.

#35
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КЕЙСЫ
TRINET.MEDICINE 



Стоматологические клиники 

Специализированные клиники

Клиники пластической хирургии

И еще 16 направлений

Многопрофильные клиники

Успешно продвигаем
медицинские сайты

Рейтинг SEO-компаний России.
Отрасль: Медицина
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Необходимо создать качественные экспертные статьи по каждому
симптому и заболеванию, с которыми помогут врачи вашей клиники.

Для того чтобы потенциальные пациенты находили ваш сайт по
симптомам и заболеваниям, важно оптимизировать сайт.

Вы можете заказать услугу SEO (продвижение сайта в поисковых
системах Яндекс и Google) в направлении TRINET.Medicine, которое я
возглавляю.

Мы успешно помогаем клиникам привлекать пациентов из поисковых
систем и других рекламных каналов.

Результаты нашей работы вы найдете на следующих страницах
презентации.
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Энергия здоровья 

Результат проверки от “30” марта 2024 г. 

Нашей команде удается
достигать высокого рейтинга  
продвигаемых сайтов в
поисковых системах. Часто
наши сайты попадают в блок
с выделенными описаниями. 

Он отображается сразу после
строки поиска.

Этот блок привлекает больше
внимание.  А значит у вас
будет больше пациентов!
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Многопрофильная клиника (NDA) 

Результат проверки от “30” марта 2024 г. 

NDA

Выделенные описания
отображаются только в том
случае, если Google
обнаруживает достаточный
объем текста для их
создания. 

Это означает, что сайты, для
которых мы создаем контент,
полностью удовлетворяют
запросы пользователей и
пользуются высокой оценкой
поисковых систем.
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Счастливый взгляд 

Результат проверки от “30” марта 2024 г. 

Согласно данным Search
Engine Land, выделенный
сниппет привлекает 8,6%
всех кликов. 

Следовательно, попадание
контента в выделенное
описание значительно
увеличит его органический
CTR.
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Многопрофильная клиника (NDA) 

Результат проверки от “30” марта 2024 г. 

NDA

Если ваша страница попадает
в топ-10 результатов поиска
Google, то у неё есть большие
шансы быть в выделенном
описании.
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Мастерская Здоровья 

Результат проверки от “31” марта 2024 г. 
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Данные Яндекс Метрике: трафик с поисковых систем с разделов “Симптомы” и “Заболевания” составляет свыше 
4.5 млн. посетителей в месяц. 

Сайт в тематике “Медицина” (NDA) 



БОНУС
ИНСАЙТЫ 



#36
Инсайты
Быстрый поиск 

Бонус: инсайты Источник: smclinic.ru

Предоставьте пользователям
возможность быстро находить
симптомы и заболевания.
Рекомендую реализовать функцию
поиска по симптомам и
заболеваниям, а также алфавитный
указатель. При нажатии на
определенную букву пользователь
сможет найти нужный симптом или
заболевание, начинающееся с этой
буквы. Также стоит разделить
информацию на симптомы и
заболевания для более удобного
поиска.
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#37
Инсайты
Уникальные изображения 

Бонус: инсайты Источник: zdravcity.ru

Для повышения доверия к вашему
сайту, рекомендую избегать
использования заимствованных
фотографий. Также это позволит вам
избежать возможных штрафов от
правообладателей фотографий. 

Рекомендую обратиться к услугам
профессионального фотографа. 

Полученные фотографии можно будет
использовать как на вашем сайте, так
и в социальных сетях.

Фотографии врачей и пациентов,
сделанные внутри клиники, выгодно
выделят вашу организацию среди
конкурентов.
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#38
Инсайты
Оформленный контент 

Источник: megapteka.ru

Сайт часто является первым
контактом будущих пациентов с
клиникой, и первое впечатление
играет ключевую роль в
формировании доверия.

Для лучшего восприятия и доверия
контенту необходимо его оформить:
структурировать текст с выделением
заголовков и подзаголовков,
добавить маркированные списки и
другие элементы.

Это позволит создать информативные
и легкоусваиваемые материалы,
способствуя формированию
положительного впечатления о
клинике.

Бонус: инсайты 62



#39
Инсайт
Комментарии к статье 

Бонус: инсайты Источник: journal.tinkoff.ru

Для того чтобы пользователи
оставляли комментарии к статье,
рекомендую не просто разместить
форму с призывом "Оставьте
комментарий". Лучше, если вы
попросите посетителей ответить на
вопросы, связанные с темой статьи.
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Блок на странице
Слайд шоу

Источник: emedicinehealth.com

Чтобы ваша статья о симптомах и
заболеваниях стала более
увлекательной для чтения,
рекомендую добавить функцию
слайд-шоу. Часть контента,
оформленная в виде слайдов, легче
воспринимается и часто используется
на зарубежных медицинских сайтах.

На каждом слайде разместите
заголовок, краткое описание и
изображение. 

Например, в слайд-шоу можно
включить виды заболеваний,
причины вызывающие заболевание
или симптом, факторы риска и т. д.
.

#40
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Блок на странице
Нестандартный CTA

Источник: 2doc.by

Помните, что наша цель - превратить
читателя в пациента нашей клиники.
Иногда пациенты проводят
предварительные анализы и
пытаются самостоятельно
определить, с чем они столкнулись. 

Будьте креативными и
изобретательными. 

Кроме традиционных способов
взаимодействия с посетителями
сайта, таких как кнопка записи или
возможность задать вопрос,
используйте нестандартные призывы
к действию. Например: "Хотите
расшифровать ваши анализы?"

#41
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#42
Блок на странице

Бонус: инсайты Источник: mayoclinic.org

Подготовка к визиту 

Этот блок значительно обогатит
информацию на странице и поможет
вашим будущим пациентам более
эффективно подготовиться к
консультации с врачом.

Блок "Подготовка к встрече с
врачом"должен содержить
следующую информация:

Что может сделать пациент перед
визитом к врачу (составить список
лекарств, которые он принимает,
и их дозировку и др.) 
Какие вопросы следует
подготовить для врача (какова
наиболее вероятная причина
моих симптомов? и др.)
Вопросы, которые врач задаст.

66



Больше рекомендаций в книге 
"Витамины для сайта"

Стоимость книги: 4 990 ₽ 

Заказать книгу можно на сайте
chistilinmed.ru (раздел "Книга")

или написав в WatsApp/Telegram
+7 981 824 24 86
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Ваш медицинский маркетолог, Виктор Чистилин 

Разработка/доработка сайта

SEO (продвижение в Яндекс и Google)

Контекстная и таргетированная

реклама

Работа с гео-сервисами 

       (Яндекс Карты, 2 ГИС)

Работа с агрегаторами (ПроДокторов,

СберЗдоровье, НаПоправку)

Юзабилит аудит сайта

Технический и SEO аудит

Работа с репутацией (получение

честных отзывов от пациентов)

Медицинский копирайтинг  

Консультации по маркетингу

Привлеку пациентов 

Оказываю услуги:

в вашу клинику 

WhatsApp
+7 981 824 24 86

Email:
victor@trinet.ru

Сайт:
chistililinmed.ru

VK:
https://vk.com/chistilinmed

Telegram
@chistilin_med

Мои контакты:
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	До 80% трафика даёт раздел “Симптомы и заболевания”
	БЛОКИ
	ОСНОВНЫЕ
	#01

	Блок на странице
	Определение
	Предоставьте определение заболевания, сформулированное простым и понятным языком для пациента.
	#02

	Блок на странице
	Резюме о заболевании
	В моей работе я исследую передовой опыт успешных клиник не только в России, но и за рубежом. Одной из наиболее ценных идей, выявленных на зарубежных сайтах, является краткое резюме заболевания.
	Этот метод я успешно внедрил в одном из проектов и готов поделиться им с вами. Пример его реализации можно увидеть на сайте клиники temed.ru.
	Такой подход обеспечивает посетителям страницы быстрый и точный ответ на свой запрос.
	#03

	Блок на странице
	Причины
	Перечислите причины, которые могут вызвать заболевание или привести к появлению описываемых симптомов.
	#04

	Блок на странице
	Симптомы
	Перечислите признаки и симптомы, характерные для данного заболевания.
	#05

	Блок на странице
	Классификация
	Заболевания часто бывают разнообразными по своему виду. Пожалуйста, предоставьте классификацию данного заболевания и расскажите о каждом его типе или форме.
	#06

	Блок на странице
	Стадии развития
	Предоставьте информацию будущим пациентам о ходе развития заболевания. Это крайне важно, чтобы они понимали, что может произойти, если не обратиться за медицинской помощью вовремя.
	#07

	Блок на странице
	Осложнения
	Уделите особое внимание разделу об осложнениях при описании каждого заболевания. Эта информация может помочь читателю принять решение об обращении к вам за помощью и стать вашим пациентом.
	#08

	Блок на странице
	Прогноз и профилактика
	Важно также обсудить прогноз и методы профилактики при описании заболевания. Это может дать надежду на выздоровление, если читатель примет решение обратиться к вам вовремя, или, наоборот, подчеркнуть риски, если оставить проблему без внимания и не обратиться к врачу.

	БЛОКИ
	КОНВЕРСИОННЫЕ
	#09

	Блок на странице
	Кто занимается лечением
	Публикация статей о симптомах и заболеваниях необходима для привлечения потенциальных пациентов. Важно, чтобы при первом знакомстве с аудиторией, попавшей на сайт через такую статью, мы могли мотивировать их к необходимым действиям.
	Одним из таких действий является переход с информационной статьи на коммерческие страницы, например, на страницу с услугами или профилями специалистов.
	Благодаря блоку "Кто лечит данное заболевание" мы сможем облегчить этот процесс.
	#10

	Блок на странице
	Диагностика
	Блок "Диагностика" также играет важную роль. По аналогии с блоком "Методы лечения", в нем следует перечислить методы диагностики, которые применяются в вашей клинике для подтверждения конкретного заболевания.
	Я рекомендуем разместить фотографии, названия, короткие описания методов диагностики и ссылки на страницы с более подробным их описанием. Это позволит читателям получить более полное представление о ваших возможностях в области диагностики и обратиться к вам для получения квалифицированной помощи.
	#11

	Блок на странице
	Методы лечения
	Блоки: конверсионные
	Источник: dr-ost.ru
	#12

	Блок на странице
	Цены
	Убедитесь, что на страницах присутствует блок с ценами на диагностику и лечение конкретного заболевания.
	Рекомендую рядом с ценой добавить кнопку “Записаться”.
	#13
	Блок на странице

	CTA
	Многие сайты в разделе "Симптомы и заболевания" не предлагают кнопок действия - помочь людям в решении их проблем. Что мешает превращению читателей в новых пациентов. Это приводит к уходу посетителей, которые не осознают, что это сайт клиники.
	Блоки: конверсионные
	Источник: temed.ru

	#14
	Блок на странице

	CTA
	Эффективное общение с посетителями сайта включает в себя различные способы взаимодействия.
	Блоки: конверсионные
	Источник: temed.ru

	#15
	Блок на странице

	CTA
	Добавление баннера 'Последняя надежда' (БПН) - моя рекомендация. Он появляется, когда пользователь собирается закрыть страницу вашего сайта, наводя курсор на крестик.
	Используя баннер последней надежды, вы можете удержать посетителя на странице, предложив ему записаться на прием или получить скидку.
	Это может изменить его решение и привести его к тому, чтобы стать вашим пациентом.
	#16

	Блок на странице
	Ваши преимущества
	В блоке ваши преимущества расскажите о преимуществах диагностики и лечения конкрентного заболевания, на странице которого данный блок размещен.
	#17

	Блок на странице
	Врачи
	Обязательно убедитесь, что на страницах с информацией о заболеваниях и симптомах присутствует блок с профилями врачей вашей клиники, а также кнопка для записи на прием к ним.
	Это поможет увеличить конверсию со страницы, превращая читателей в пациентов.
	#18

	Блок на странице
	Тесты
	Чтобы сделать страницу более привлекательной для посетителей, рекомендую добавить интересные вопросы, связанные с тематикой статьи.
	Это не только увеличит заинтересованность читателей, но и улучшит их пользовательский опыт, что в свою очередь положительно скажется на рейтинге сайта в поисковой выдаче.
	#19

	Блок на странице
	Акция
	Размещение баннера с акцией ускорит процесс принятия решения посетителем страницы в пользу обращения в вашу клинику.
	#20

	Блок на странице
	Лицензиии
	Пользователь может начать знакомство с вашим сайтом с любой его страницы. Страница симптома или заболевания может оказаться первой, на которую попадет новый посетитель.
	На этой странице необходимо представить качественный контент и убедить посетителя в надежности вашей клиники.
	Для достижения этой цели рекомендую разместить блок с лицензиями вашей клиники.
	#21

	Блок на странице
	Что ждёт на приёме
	Большинство пациентов испытывают страх перед неизвестностью. Наша задача - предоставить будущим пациентам информацию о том, что они могут ожидать и что вызывает у них беспокойство. Блок "Что ожидать на приеме" идеально подходит для этой цели.
	#22

	Блок на странице
	Видео
	Рекомендую использовать видеоконтент не только на страницах, посвященных симптомам и заболеваниям, но и в других разделах сайта, таких как "О клинике", "Услуги", "Отзывы" и т. д. Видео обладает множеством преимуществ.
	Подробнее о том, как использовать видеоконтент эффективно, вы можете узнать на моём YuTube канале @chistilinmed

	Полезный материал
	“видеоконтент для клиник”
	#23

	Блок на странице
	Предупреждение
	Привлечение пациентов в клинику возможно не только через предоставление качественного контента, но и путем обращения к их страхам.
	Блок с текстом предупреждения идеально подходит для этой задачи.
	#24

	Блок на странице
	Ваше предложение
	Разместите блок с вашим предложением о том, как вы можете помочь в выздоровлении будущим пациентам. Привлеките внимание ярким заголовком, который усилит ваше предложение.

	Разработаем для вас
	продающие прототипы
	100 000 ₽ за 2 прототипа
	+7 981 824-24-86 (WhatsApp)
	@chistilinmed (Telegram)

	SEO-БЛОКИ
	ДАЮЩИЕ ТРАФИК
	Статья про требования
	к медицинским сайтам
	#25

	Блок на странице
	Автор статьи и редактор
	Важно, чтобы тексты на вашем сайте соответствовали высоким стандартам Google: они должны быть экспертными, авторитетными, надежными и передавать ценный опыт. Без этого ваш сайт рискует остаться незамеченным в результатах поиска Google.
	SEO блоки: дающие трафик
	Источник: temed.ru

	#26

	Блок на странице
	Содержание
	Использование блока с содержанием поможет вам структурировать контент на странице, что в свою очередь отправляет дополнительные сигналы поисковым системам о том, что ваш контент качественно сделан и организован. Это повышает его экспертность и делает его более привлекательным для пользователей.
	Благодаря содержанию посетители могут быстро ориентироваться в тексте и переходить к интересующим их разделам, так как ссылки в содержании являются кликабельными.
	#27

	Блок на странице
	Мнение эксперта
	Внедрение блока с экспертным мнением не только придает авторитетности странице, но также позволяет рекламировать врача, высказавшего это мнение.
	Помимо цитаты эксперта и основной информации о нём (ФИО, фотографии, стаже и специализации), рекомендую добавить кнопку действия: "Задать вопрос", "Получить консультацию" или "Записаться на прием", чтобы у посетителей была возможность легко и быстро обратиться к эксперту.
	#28

	Блок на странице
	Исследования/статистика
	Для обеспечения максимальной экспертности страниц с симптомами и заболеваниями, рекомендую внедрить данные из проведенных исследований. Особое внимание следует уделить выбору источников, чтобы данные были представлены из надежных и авторитетных источников.
	Представление информации в виде таблиц, графиков и диаграмм, иллюстрирующих статистику, связанную с заболеваниями и симптомами, также способствует повышению доверия к материалу
	#29

	Блок на странице
	Кейсы
	Кейсы успешного лечения ваших пациентов помогут читателям убедиться в профессионализме ваших врачей и их опыте в лечении различных заболеваний. Поэтому крайне важно регулярно публиковать подобные истории.
	SEO блоки: дающие трафик
	Источник: probolezny.ru

	#30

	Блок на странице
	Заболевания по направлению
	SEO блоки: дающие трафик
	Источник: smclinic.ru
	#31

	Блок на странице
	Оценка/комментарии/поделиться
	Для повышения распространения текстов о вашей клинике добавьте кнопку "Поделиться". Пользователи смогут опубликовать анонс статьи у себя в соцсетях, привлекая новых потенциальных пациентов.
	SEO блоки: дающие трафик
	Источник: gemotest.ru

	#32

	Блок на странице
	Информация о статье
	В начале статьи рекомендую предоставить основные данные о ней: количество просмотров, время на чтение, рейтинг статьи и количество комментариев. Эти сведения помогут читателю сориентироваться и понять интересность материала.
	Также важно подчеркнуть актуальность контента для посетителей и поисковых систем.
	Наличие даты публикации и регулярная проверка актуальности материала являются обязательными шагами в этом направлении.
	#33

	Блок на странице
	Отзывы пациентов
	Отзывов никогда не бывает слишком много, особенно на сайте клиники. Рекомендую создать отдельный раздел "Отзывы" на сайте.
	Кроме того, разместите отзывы в соответствующих разделах: на страницах врачей, на главной странице, на страницах услуг и в разделе "О нас".
	Также рекомендую включить блок с отзывами на странице симптома или заболевания, чтобы пользователи могли ознакомиться с опытом других пациентов. Важно, чтобы отзывы были релевантны конкретным заболеваниям.
	#34

	Блок на странице
	Часто задаваемые вопросы
	Поисковые системы предпочитают сайты, где пользователи могут найти исчерпывающие ответы на свои вопросы. Важно, чтобы страница о симптомах и заболеваниях также содержала подробную информацию, способную удовлетворить интересы пользователей.
	Иногда сложно представить всю необходимую информацию на одной странице, что может затруднить ее восприятие. Раздел "Ответы на часто задаваемые вопросы" позволяет сделать страницу более подробной и улучшить ее позиции в поисковой выдаче

	Совет по улучшению блока
	Часто задаваемые вопросы
	Рекомендую добавить информацию
	о врачах: фотографии, полные имена, стаж работы и специализации.
	Также полезно включить кнопки "Задать вопрос" или "Записаться на прием" для легкой связи с врачом."
	SEO блоки: дающие трафик
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	Блок на странице
	Источники
	Важно включить блок ссылок на авторитетные источники, использованные при написании контента, на странице симптома или заболевания.
	Этот блок не только подтверждает нашу экспертизу, но и соответствует требованиям поисковых систем относительно качества предоставляемой информации на сайте в медицинской тематике.

	КЕЙСЫ
	TRINET.MEDICINE
	Успешно продвигаем медицинские сайты
	Многопрофильные клиники
	Специализированные клиники
	Стоматологические клиники
	Клиники пластической хирургии
	И еще 16 направлений

	Необходимо создать качественные экспертные статьи по каждому симптому и заболеванию, с которыми помогут врачи вашей клиники.
	Энергия здоровья
	Нашей команде удается достигать высокого рейтинга  продвигаемых сайтов в поисковых системах. Часто наши сайты попадают в блок с выделенными описаниями.
	Он отображается сразу после строки поиска.
	Этот блок привлекает больше внимание.  А значит у вас будет больше пациентов!

	Многопрофильная клиника (NDA)
	NDA
	Выделенные описания отображаются только в том случае, если Google обнаруживает достаточный объем текста для их создания.
	Это означает, что сайты, для которых мы создаем контент, полностью удовлетворяют запросы пользователей и пользуются высокой оценкой поисковых систем.

	Счастливый взгляд
	Согласно данным Search Engine Land, выделенный сниппет привлекает 8,6% всех кликов.
	Следовательно, попадание контента в выделенное описание значительно увеличит его органический CTR.

	Многопрофильная клиника (NDA)
	NDA
	Если ваша страница попадает в топ-10 результатов поиска Google, то у неё есть большие шансы быть в выделенном описании.

	Мастерская Здоровья
	Сайт в тематике “Медицина” (NDA)
	БОНУС
	ИНСАЙТЫ
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	Инсайты
	Быстрый поиск
	Предоставьте пользователям возможность быстро находить симптомы и заболевания. Рекомендую реализовать функцию поиска по симптомам и заболеваниям, а также алфавитный указатель. При нажатии на определенную букву пользователь сможет найти нужный симптом или заболевание, начинающееся с этой буквы. Также стоит разделить информацию на симптомы и заболевания для более удобного поиска.
	#37

	Инсайты
	Уникальные изображения
	Бонус: инсайты
	Источник: zdravcity.ru
	#38

	Инсайты
	Оформленный контент
	Бонус: инсайты
	Источник: megapteka.ru
	#39

	Инсайт
	Комментарии к статье
	Для того чтобы пользователи оставляли комментарии к статье, рекомендую не просто разместить форму с призывом "Оставьте комментарий". Лучше, если вы попросите посетителей ответить на вопросы, связанные с темой статьи.
	#40

	Блок на странице
	Слайд шоу
	.
	Бонус: инсайты
	Источник: emedicinehealth.com
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	Блок на странице
	Нестандартный CTA
	Помните, что наша цель - превратить читателя в пациента нашей клиники. Иногда пациенты проводят предварительные анализы и пытаются самостоятельно определить, с чем они столкнулись.
	Будьте креативными и изобретательными.
	Кроме традиционных способов взаимодействия с посетителями сайта, таких как кнопка записи или возможность задать вопрос, используйте нестандартные призывы к действию. Например: "Хотите расшифровать ваши анализы?"
	#42

	Блок на странице
	Подготовка к визиту
	Этот блок значительно обогатит информацию на странице и поможет вашим будущим пациентам более эффективно подготовиться к консультации с врачом.
	Блок "Подготовка к встрече с врачом"должен содержить следующую информация:
	Что может сделать пациент перед визитом к врачу (составить список лекарств, которые он принимает, и их дозировку и др.)
	Какие вопросы следует подготовить для врача (какова наиболее вероятная причина моих симптомов? и др.)
	Вопросы, которые врач задаст.

	Больше рекомендаций в книге
	"Витамины для сайта"
	Стоимость книги: 4 990 ₽
	Заказать книгу можно на сайте chistilinmed.ru (раздел "Книга")
	или написав в WatsApp/Telegram

	Привлеку пациентов
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